R aFank

Panorama des arteres
commercantes a Paris

Juillet 2026 Commerces knightfrank.fr/etudes/
)
d‘&
%
& % ¢, ony SOWSLEOPSNug,,
& " Y085, onu2AV sop q.
) % Nog Souesgsepond SO T
Q ¢
$ 5 >
2 2 :
Q =) o
3 3 E
/ :'-: Rue Pije ~
| o fre o
.5 ‘“a“ 'e

G
Sorge V Avenue l\llol"“‘m“e

O[,a
®
- o

= T T Auan“e

gt
>



Sommaire

Knight

Frank

0O1. Introduction

p.03

O2. Paris et ses rues commercantes p.12
02.1. Artéres prime p.l14

02.2. Artéres majeures - Rive Droite p.25

02.3. Artéres majeures - Rive Gauche p.41

03. Perspectives p.56
04. Contacts p.58

@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS

EDITION 2026

2



INtIc

o™ Rue ey, :
9& '.@ {
9 Q (
& % |
: :
-] I
s y 5
%, & 5
® S o"b ozo
sl"°l/u anuon
S

L
L
o
@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS 5 EDITION 2026 3
q
l o o



:’ Knight
4 Frank

Le commerce de détail accélere sa croissance,
Le commerce spécialisé se segmente

Le commerce de détail continue sa forte croissance avec Chiffres d’affaires du commerce de détail* par activité en France en avril 2026
un chiffre d'affaires (+4,2%) plus de deux fois supérieur A En %, variation sur un an
al'inflation (1,8%). Ce chiffre témoigne d’un appétit encore
intact des consommateurs pour les biens vendus dans les
commerces de détail. Cette performance est d’autant plus i
remarquable que la consommation des ménages s’est
contractée au premier trimestre 2026 (-0,2% au ler trimestre 6,4%
2026 relativement au 4™ trimestre 2025), dans un contexte + 4 3 ()/
de reflux de l'inflation et d’attentisme des consommateutrs y O e
face a une éventuelle hausse d’impéts. 3.9% 3.9%
ENSEMBLE

La situation est cependant hétérogéne entre les sous- DL ahalEes 18% 2,0% I
secteurs qui composent le commerce spécialisé. Certains ' —
continuent d’étre affectés par ce contexte peu favorable
a la consommation. C’est notamment le cas des sous- -2,2% -1,7%
secteurs du cuir et de la maroquinerie, de I’habillement, A © ° ° - " p - o o
ou encore, de I'’équipement de la maison. A I'inverse, 2 = § 2 @ 2 % 'E 5
ce contexte n’ébranle toujours pas d’autres sous-secteurs qui S 5 El g 3 3 £ S g

: . R o o S c > = o o S
sont maintenant haussiers de facon constante depuis @ ) = < ° = jo = & I
plusieurs trimestres. C’est particulierement vrai pour les § = = = > § o = £ =
sous secteurs de « la beauté et bien-étre » (+6,4% sur un an) + 4 2 O/ = 2 3 o S 8 8 [
et de la « bijouterie et horlogerie » (+8,1%). y O % = g g g g

s & = 5
Les enseignes de I’'alimentation conservent une dynamique COMMERCE H 3 %
porteuse avec une évolution annuelle de +4%, deux fois plus = * 3
que celles de la restauration (+2%). DE DETAIL é
*a l'exception des automobiles et des motocycles Sources : Insee et sélection sectorielle Knight Frank
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Principales arteres commercantes

Frank

Knight

Les équipes de Knight Frank suivent en continu les mouvements
des enseignes sur une trentaine d’artéres parisiennes, dont :

Six axes « prime » :

Avenue des Champs-Elysées

Rue de la Paix et place Vendéme

Rue du Faubourg Saint-Honoré

Rue Saint-Honoré

Avenue Montaigne

Une dizaine d’axes majeurs :

Sur larive droite

Boulevard Haussmann

Une dizaine d’axes majeurs :

Sur larive gauche

Rue de Rennes

Boulevard de la Madeleine

Rue de Sévres

Boulevard des Capucines

Boulevard Saint-Germain

Rue de Rivoli

Rue du Bac

Rue de Passy

Rue du Four

Dans le quartier du Marais :

Rue des Archives

Rue des Francs Bourgeois

Rue des Rosiers

Rue Sainte-Croix-de-la-Bretonnerie
Rue du Temple

Rue Vieille du Temple

Boulevard Raspail

Rue du Vieux Colombier

Cartographie des principales artéres commercantes
A Paris
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: Knight
L L Frank
Similitudes et spécificites

des arteres parisiennes

Capitale mondiale de la mode, I'ensemble des Répartition par secteur d’activite
artéres commercantes parisiennes reste tres En % du nombre total de magasins
dominé par les enseignes de I'habillement /
chaussures de 10% a 54% selon les arteres
considérées avec une moyenne de 40% pour
celles prime et 42% pour celles de la Rive Droite,
la Rive Gauche affichant toutefois une intensité Prime
moindre (29%).

40% 32%

La beauté / bien-étre concentre entre 8% et 11%
des enseignes sur I'ensemble des arteres.

Au-dela de cette relative homogénéiteé,
plusieurs spécificités sont a relever avec
une sur-représentation de la maroquinerie /
accessoires sur les artéres prime (32%), plus
de deux fois supérieure au Marais (13%)

et a la Rive Gauche (14%).

Rive Gauche

A l'inverse, la restauration / alimentation, trés Rive Droite
largement représentée dans le Marais (24%) el il
et sur la Rive Gauche (21%), demeure marginale
sur les artéres prime (6%).

42% 23%

Enfin, la Rive Gauche se distingue par un profil m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration
plus diversifié, I'équipement de la maison /

décoration (10%) et les services (11%) y étant
nettement plus présents que sur les autres Services
typologies d'artéres (de 1% a 4%).

Habillement / Chaussures B Maroquinerie / Accessoires M Restauration / Alimentation

Source : Knight Frank
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: Knight
) ] ) Frank
| a situation contrastée

de la vacance commerciale a Paris

Selon les dernieres données de I’Atelier Parisien d’'Urbanisme, le parc des commerces a Paris affiche Taux de vacance* commerciale a Paris
un taux de vacance moyen voisin des 12-13% (donnees provisoires 2025 a confirmer), notre sélection Avril 2026

d’artéres commergantes, épicentre de ’activité des enseignes — plus de 2 000 occurrences étudiées —
montre une vacance nettement plus limitée :

* Proche de 5% en moyenne pour les artéres prime avec des écarts importants entre la place Vendéme
ou I'avenue Montaigne (pas de vacance) et 9% pour I’'avenue des Champs Elysées oll la rotation des
enseignes - 11 arrivées au cours des 12 derniers mois - est stimulée par la disponibilité
d’emplacements vides et des projets de restructuration majeure.

» Autour de 3% en moyenne pour les artéres majeures de notre sélection situées Rive Droite et 6%
pour celles de la Rive Gauche. La encore les situations sont contrastées entre les rues considérées :
1,4% sur la Rue de Passy, I’'une des plus fournies avec 146 emplacements mais pres de 11% pour la rue
de Sévres.

Objet d’une réflexion via le comité pluridisciplinaire Rivoli 2030, la rue affiche aujourd’hui un taux 12,5%
de vacance de 2% avec une dizaine d’arrivée au cours des 12 derniers mois. Le travail de requalification
des arcades combiné a une végétalisation rendue indispensable par le réchauffement climatique

et un meilleur traitement de la multimodalité des transports devrait permettre de contenir voire réduire
la vacance tout en accompagnant sa montée en gamme.

4,7%

METHODOLOGIE

, N . L ) o RIVE DROITE -  SELECTION ARTERES PRIME RIVE GAUCHE - PARIS
Recensement des mouvements sur I'ensemble des artéres parisiennes étudiées afin de définir un taux MAJEURES MAJEURES

de vacance précis. La vacance réelle se définit ainsi comme la part des locaux vacants a fin de période
par rapport au total du nombre d’'emplacements (hors projets de restructuration).

Source : Knight Frank /*Locaux vacants a date
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Une nouvelle hausse de la fréquentation

touristique internationale

:’ Knight
4 Frank

Les aéroports de Paris ont attiré 42,2 millions de passagers Fréquentation
depuis le début de I’année (de janvier a mai inclus), soit 1,4% des aéroports parisiens
de passagers en plus relativement & 2025 sur la méme période. En mai 2026

Ce niveau de fréquentation n’a jamais été aussi proche des

records observeés avant la pandémie en 2019. Cette performance
est d’autant plus remarquable que la hausse du prix du baril

et la situation geopolitique étaient peu favorables a une TiliemE
croissance du nombre de passagers. Pour rappel, des vols ont g 42 y 2 de passagers
été annulés et certaines compagnies, notamment celles low-
cost, avaient choisi de faire supporter le surcolt énergétique

aux consommateurs par la hausse des prix des billets.

D’un coté, la guerre au Moyen-Orient a provoqué une baisse |/~7' -+ 1 4 % Par rapporta
. . . . ) mai 2025

de la fréquentation des aéroports de Paris pour les Moyen-

Orientaux (-17% relativement aux cing premiers mois de 2025).

D’un autre coté, elle a profité d’effets de report, expliquant
partiellement une forte hausse de touristes venant d’Asie-
Pacifique (+7% relativement aux cing premiers mois de 2025), {"F 2019 Niveau similaire
d’Afrique (+3,9%) et d’Europe, premiére clientéle des aéroports A 2019 (99,6%)

de Paris (+2,1%).

A date, les voyageurs venus d’Europe, d’Afrique et d’Amérique
du Nord sont plus nombreux qu’avant la pandémie.

Nombre de passagers a Orly et Roissy-CDG
En millions par année

120

100
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40

20

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Source : Groupe ADP
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Enseignes etrangeres a Paris :
spécialisation et sélectivite des implantations

Pres de 30% des enseignes commerciales présentes
dans la Capitale sont d’origine étrangeres; elles
opérent majoritairement dans le secteur de
I’habillement / chaussures (51% de notre échantillon),
suivi par la maroquinerie / accessoires (17%).

Les enseignes européennes ont trés largement

(73%) investi les rues commercantes parisiennes,
notamment les enseignes italiennes (40%, trés
présentes dans I’habillement / chaussure), suivi

par le Royaume-Uni, ’Espagne et la Suisse, qui
marque sa singularité avec un positionnement

en maroquinerie / accessoires via des enseignes
d’horlogerie. Les Amériques — essentiellement Etats-
Unis - constituent la 2¢™Me source des enseignes
étrangeres a Paris : 1a encore ¢’est I'habillement /
chaussures, qui constitue leur principale activité.

Les enseignes asiatiques, Japon et Chine, consolident
leur maillage territorial avec une préférence assez
marqueée pour les artéres prime.

La concentration des enseignes étrangéres dans

les artéres prime — Champs-Elysées et Montaigne -
est assez manifeste (38% des implantations), mais
d’autres secteurs ont le vent en poupe tant surla Rive
Gauche (24%) que dans le Marais (20%).

Implantation des enseignes étrangéres a Paris*
En % du nombre total

Origine des enseignes étrangéres a Paris*
En % du nombre total de magasins

@® Europe
73%

® Amériques
17%

Asie
7%
® Moyen Orient
1% 24%
20% 20%
Océanie
1%
Afrique
1% PRIME RIVE GAUCHE RIVE DROITE MARAIS

Répartition par secteur d’activité des enseignes étrangéres a Paris*
En % du nombre total

M Culture / Cadeaux / Loisirs

M Beauté / Bien-étre Equipement de la maison / Décoration Habillement / Chaussures

B Maroquinerie / Accessoires M Restauration / Alimentation Services Autres

* Paris : sélection d'artéres prime et majeures - Source : Knight Frank
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Champs Elysées : attractivité internationale

et premiumisation

Knight
Frank

L’activité du marché immobilier des commerces a été intense en
2025 sur I’avenue des Champs-Elysées avec pas moins de 11 nouvelles
enseignes installées ou en projet soit un renouvellement supérieur
a10%.

La montée en gamme de cette artére se confirme avec les ouvertures
de boutiques de grand nom de la mode (Ralph Lauren, Balenciaga)
ou encore de la maroquinerie (Louis Vuitton, Tumi) ou de la joaillerie
(Tiffany & Co, Bucherer). Le mouvement de consolidation des
enseignes sur des emplacements prime profite donc a la plus célébre
des avenues parisiennes aussi bien de la part d’enseignes nationales
qu’internationales (Alo Yoga pour sa premiere boutique en France).
Prés de 30% des enseignes présentes ou a venir sur ’avenue des
Champs Elysées appartiennent a I'univers du luxe (maroquinerie-
accessoires, habillement — chaussures et beauté & bien-étre).

La premiumisation de cette artére se matérialise également au travers
de projets ambitieux de bureaux (cession du n°29/33 par Icade au
profit de Black Swan Real Estate Capital a une valeur métrique de

33 000 €/m? pour un actif mixte de 7 300 m2 de bureaux et 4 800 m2
de commerces avec projet autorisé de restructuration).

Il en va de méme pour I'immeuble du 103-111 un temps annonceé dans
une destination hoteliére ultra premium et qui devrait finalement
accueillir un espace hybride dédié a la mise en scene de la marque
Louis Vuitton. Son adresse iconique devrait faire le bonheur d’une
clientéle triée sur le volet avec quelques suites, illustrant ainsi la
recherche d’une offre expérientielle complete et unique en son genre.

Taux de vacance commerciale

Avenue des Champs-Elysées

avril 2026 - en % du nombre total de magasin

Vacance réelle par coté :

11%

4,8%

Impair Pair

50 %

Part des enseignes
étrangeéres

Top 3 nationalités

@ ctats-unis

e Suisse
e Italie

11 nouvelles enseignes

au cours des 12 derniers mois
COS, SOPRANO, SWAROVSKI, ALO YOGA, TUMI, BUCHERER, TIFFANY &
CO, LANCASTER, LOUIS VUITTON, RALPH LAUREN et BALANCIAGA

Source : Knight Frank

Répartition par secteurs d’activité
sur I'avenue des Champs-Elysées
avril 2026

Habillement /Chaussures
33%

Maroquinerie /Accessoires
27%

Restauration /Alimentation
17 %

Beauté / Bien-étre
9%

Culture / Cadeaux/ Loisirs
8%

Services
4%

Equipement de la maison /
Décoration
1%

Autres
1%

Source : Knight Frank
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Le luxe, un levier de croissance long-terme
a rebours des évolutions du commerce a Paris

: Knight
Frank

La dynamique des ouvertures de boutiques Ouvertures de boutiques de luxe a Paris Ouvertures Luxe en 2025

de luxe a Paris poursuit sa croissance amorcée En nombre — Podium des arteres par nombre de boutiques

en 2024, atteignant la barre des 30 nouvelles Sélection d’artéres pour $12026

ogvgrtu‘re’s’ en.2025. Alors que les commerces St Honoré / Fbg St Honoré
dédiés al’équipement de la personne (prét-a- 12

porter, chaussu_res, maroqumerle._..) diminuent Triangle d'Or

a Paris, les boutiques de luxe continuent 9

d’ouvrir dans ce secteur.

Les rues Saint-Honoré et Faubourg Saint-
Honoré dominent le classement des rues les

Venddme-Paix
et Champs-Elysées
6

plus prisées pour les nouvelles boutiques 89

de luxe, avec 12 ouvertures en 2025, soit deux

fois plus que la 3¢ place. La rue de la Paix et

les Champs-Elysées enregistrent 6 nouvelles 30

ouvertures, réparties équitablement entre les Ouvertures Luxe en 2025 .

deux. En deuxiéme position, le Triangle d’Or Podium des segments d’activité par nombre de boutiques

recense 9 ouvertures de boutiques de luxe, 21

consolidant ainsi sa place incontournable dans

le paysage du luxe parisien. 12 12 Habillement / Chaussures
z q q Maroquinerie/Accessoires 13

Au regard de I’évolution de la population dont 8 en joaillerie

parisienne, dont la population de cadres est en
progression, mais aussi de la montée en gamme
du tourisme, notamment sur le segment des
hotels 5 étoiles et des palaces, la tendance

de long-terme est favorable a l’ouverture

de boutiques de luxe.

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 SI
2026

Beauté /Bien étre
3
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Principales arteres commercantes

Frank

Knight

Les équipes de Knight Frank suivent en continu les mouvements
des enseignes sur une trentaine d’artéres parisiennes, dont :

Six axes « prime » :

Avenue des Champs-Elysées

Rue de la Paix et place Vendéme

Rue du Faubourg Saint-Honoré

Rue Saint-Honoré

Avenue Montaigne

Une dizaine d’axes majeurs :

Sur larive droite

Boulevard Haussmann

Une dizaine d’axes majeurs :

Sur larive gauche

Rue de Rennes

Boulevard de la Madeleine

Rue de Sévres

Boulevard des Capucines

Boulevard Saint-Germain

Rue de Rivoli

Rue du Bac

Rue de Passy

Rue du Four

Dans le quartier du Marais :

Rue des Archives

Rue des Francs Bourgeois

Rue des Rosiers

Rue Sainte-Croix-de-la-Bretonnerie
Rue du Temple

Rue Vieille du Temple

Boulevard Raspail

Rue du Vieux Colombier

Cartographie des principales artéres commercantes
A Paris
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L
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BD RASPAIL 9 ’9",’,,9
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HOPORE HAUSSMANN /
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Quartier Sainl
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le Arrondasemant
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Granetis RENNES S Arrondasaman
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Source : Knight Frank
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Knight
Frank

Avenue des Champs-Elyseées

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)
g NOMBRE D’EMPLACEMENTS :
5 X m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs m Equipement de la maison / Décoration  Habillement / Chaussures ® Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation = Services  Autres
e ENSEIGNES ETRANGERES :
50 %
Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en mai 2026
9 ARRIVEES / DEPARTS : o
11 arrivées au cours des douze g 5
e derniers mois = 3 5 o E i o
= 2 19 | 2 o 3 °
i ¢ ol £ 5 g 8 : . .
o S a O S Z 2 & 2 3 2
= & = s EsE 3 g 2 =2 u 3 = 6
2 = -8 3 | 4 ¥ I
Y . : H E - 3 S
POSITIONNEMENT : w = 6560 % = ~ H O
Luxe, haut-de-gamme o0 this o= d3ieiis Biiitaiteatlctinnstlonscrentee e volonscnnoilicens o = o 33
w o ) I¥3IFIIaq SNNNg3a3aaaaaclee Moo RRRE RIRNR 6 © Lbobwibbdd ITITIT OO @ & >
et mass market T (0) 2=
- I AVENUE DES CHAMPS-ELYSEES wn
x5 P Y S g - i m 2
< & 85 8§ & a4 g 5 M35 53 5 Me recellec--33333sfl 5 3 2 3 WMess w3 &R Q <C
55{) o o s g ° Y1) H eee eee czroeoc i ) % ° mz
5 EE E g o, =
TAUX DE VACANCE (REEL¥): © : £ ‘s 3 z o o'
o : 8 o R © S z z 5 5 B om
/O 8,9 % (en hausse sur un an) z E 2 $ o g 3 ¢ B E«
2 g g 3 g § =
§ = 3 2 5 & s &l
VALEURS LOCAT'VES . Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration @ Projet
EN-€/M?/AN,ZONEA):
9 §.3 000 -16 000 € (prir)ne) Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant
Services Autres
Source : Knight Frank /*locaux vacants a date
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Knight

Avenue des Champs-Elysées
Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en avril 2026
En nombre de visiteurs
% pue dere =" >
5 6 FREQUENTATION MENSUELLE MOYENNE : 8TH o128 %
1 5,6 millions de visiteurs o ARRONDISSEMENT Ru€ ;,_d
VARIATION VS 2024 : H
- 2 % 204 i
VARIATION VS MOY. 2020-2024 :
+ 8 % +8 % % o
= Ria
® G S Surg
ELYSw - @
g k_o\'"g
S » \ ; S

4 8 ETE (JUIN A SEPTEMBRE) \ S
1% ’ 4,8 millions de visiteurs (+3 % en un an)
\(L_Ilj %:‘;“ &
= 6 1 BLACK FRIDAY (NOVEMBRE): 3
] ) 6,1 millions de visiteurs (- 4 %)
Q (\";"v 3
= 6.9 NOEL (DECEMBRE): e %

’ 6,9 millions de visiteurs (- 3 %) 43* 3
Fréquentation / Jour 0-8200 8200- 16300 16300-32700 32700-65400 @ 65400- 130700 . 130700 - 196 100

Source : Knight Frank, Mytraffic
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Rue de la Paix et Place Vendome

Frank

Knight

-

NOMBRE D’EMPLACEMENTS :
79

ENSEIGNES ETRANGERES :
51% d'enseignes &trangéres

ARRIVEES / DEPARTS :
8 arrivées / 3 départs au cours
des douze derniers mois

POSITIONNEMENT :
Luxe et haut-de-gamme

TAUX DE VACANCE (REEL*):
Place Vendoéme :

0%

Rue de la Paix :

8,2 %

VALEURS LOCATIVES
(EN€/M?/AN, ZONE A):
8500 - 9500 £ (rue de la Paix)

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs = Equipement de la maison / Décoration

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026

RUE DAUNOU

RUE DU QUATRE SEPTEMBRE

® MAISONGALIENIC

@ DINHVAN

]

OPERA

16
16
16

. Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs

Equipement de la maison / Décoration

Habillement / Chaussures ® Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation = Services  Autres

16 & BLANCPAIN

2 @

20 @
8 @
6 @

16

@ JAEGER LECOULTRE
RUE SAINT-HONORE

22-24

RUE DANIELLE CASANOVA

PLACE
VENDOME

CHRISTEN @

TIFFANY&CO 4

15

® 5

RUE DES CAPUCINES
® 19
o

RUE SAINT-HONORE

MINISTERE
DE LA JUSTICE

@ Projet

Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation

& vacant

Services Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date

@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS
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Knight

Rue de la Paix

Frank

FREQUENTATION MENSUELLE MOYENNE :
1 million de visiteurs

-2 %

VARIATION SUR UN AN :
-2%

+30 %

VARIATION VS 2020-2024 :
+30 %

2025

ETE (JUIN A SEPTEMBRE):
1 million de visiteurs (-3 % en un an)

BLACK FRIDAY (NOVEMBRE):
1,2 million de visiteurs (-4 %)

MOMENT CLES
H

1,8

NOEL (DECEMBRE):
1,8 million de visiteurs (-8 %)

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs, repere au 16 rue de la Paix

&

stin ZN
ARRONDIS

Source : Knight Frank, Mytraffic

@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS
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Knight
Frank

Rue du Faubourg Saint-Honoreé

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)
NOMBRE D’EMPLACEMENTS::
131
27% 39%
M Beauté / Bien-étre W Culture / Cadeaux / Loisirs ® Equipement de la maison / Décoration  Habillement / Chaussures B Maroquinerie / Accessoires M Restauration / Alimentation © Services Autres
S ENSEIGNES ETRANGERES :
37 % d'enseignes étrangéres
Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets .
Actualisation en avril 2026 3 3
9 ARRIVEES / DEPARTS :
11 arrivées / 3 départs au cours
e des douze derniers mois 1 ] ] 1 ] T * n ]
B 9 E} z B E il ! E
g z 2 g 8 3 E 3 z
g g 2 3 A u g & g y m
& = 8 < M ow w o 3 2 2 o
: 2 : 2 o E g : g Z 2
POSITIONNEMENT : u g o u 2 I 3 8 W=
E 9 Z 2 28 foe —~ 2 og
Luxe, haut-de-gamme o o ce <7
. o o ® N0 ONoee 000000 [ X X J 00 000 %00 [ ) o000 O0O 33 [ ) [ ) o o 9 Gﬂgg [ ) el
SE[PETLI] Y MEEEEE] EEEEEEEEEE EEFEY CEEEEFERERET] FEESTEREERE] EENEE] PETEEN] REEEREFFEETEE B Ry,
G
8883335283 PRRLRRRREGBBE 833 m 22 ma 99 Resggges [assaecgafe - -
° ecee0c00ce oo co H @ ° gg Sé @ e o [ ocee oeofe o
= w Z| > R 1 (=) w
TAUX DE VACANCE (REEL*): 3 2 E u é ﬁ a ‘g E &5 E E g
. B Q =} =] %] 4
°/ 3,8 % (en baisse sur un an) < z 3 = a 2 2L 59 g 3 z Y
() H 3 > o q ® B < e o 3 @ g
: 2 ;( 3 e < & A <z = ° o
VALEURS LOCATIVES - ®
TRONCON RUE DE DURAS A . Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration @ Projet
9 RUE ROYALE
o Habillement/ Chaussures Maroquinerie / Accessoires Restauration/ Alimentation Vacant
(EN€/M2/AN, ZONE A) : o o hid
12 000 £ pour le prime Services Autres
Source : Knight Frank /*locaux vacants a date

@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS EDITION 2026 19



Rue du Faubourg Saint-Honoreé

Knight
Frank

2,3

FREQUENTATION MENSUELLE MOYENNE :

2,3 millions de visiteurs

-3 %

VARIATION SUR UN AN :
-3%

-1%0

VARIATION VS 2020-2024 :
-1%

2025

2,1

ETE (JUIN A SEPTEMBRE):
2,1 millions de visiteurs (-3 % en un an)

2,5

BLACK FRIDAY (NOVEMBRE):
2,5 millions de visiteurs (-8 %)

MOMENT CLES

2,7

NOEL (DECEMBRE):
2,7 millions de visiteurs (-7 %)

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026

En nombre de visiteurs

> /"//|
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0 v -
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3 ,
\ Ru ‘{'-'\.uu
“
ymphe /\m\
@
abaret Lido -
>
% 5
! Vo
3 S MR CHAMPS-
o J
i S ELYSEES
v“ £
h o
§ =1
T i y
@
®
o a
Fréquentation / Jour 0-2100 27100 -420(

Rue de LI bonne

Bd Haussmann

% .H:I””,,"
poeh “SSmanp
% 8TH aue \@ o
- 13
D ISSEMENT :
\\ -
\\\
~ =1
- Y
. ’
\ I
-"'vl \. N\
e \
W -~
) NS &
e/ - :.‘.I
-
-
a0
] b
Vil ; Q:\
1 d "%, 2 3 3
" Oa, &
4200-8300 8300-16600 . 33200-49900

Source : Knight Frank, Mytraffic
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Knight
Frank

Rue Saint-Honoreé

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:
146

[

45% 32%

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs m Equipement de la maison / Décoration  Habillement / Chaussures m Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation = Services Autres

s ENSEIGNES ETRANGERES::
42 % d'enseignes étrangeres

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026

16 arrivées / 6 départs au cours °
i i g = | B 5 B g 2 H . MB35 8
des douze derniers mois 5 $ z H E 5 £ 870 B & Y o =
2 4 = 2 Il i a >z |4 s o < Z
<] o O = u oz M i} z ! x
u 2 ol & o ST < = &
= oS H B S g o x5z B w W < 4
z o 2 - S & U3z M & uw a
FH a ES DEG I o6 3z¢ @ « 2 2
H o . L § 35¢% w Z g o33 W =z o E
POSITIONNEMENT : = < 2 ° . * 9=9 S § X oo o B 3 2
[ XX (X} 3 @ 3 eedNe 5 ° oo o oece o000 o ee0 o ooo [jececcccceloe o @38 ‘8 @ e
Luxe,haut-de-gamme 38822 93 soMI S 8 88833l RR Y 88883 g RRRe889YegIzyyg CEEERENEER AR BRI 33
. J99959 9 FT 9 9 233 333Nl EEERE8888838888RBERR88888333333888888 SEEEEEEREEEREER] ERRE 8]
et premium = =
w
o 28 o n o R o = o oS DWLMOMSEE0D000 09 wouwoonoollaaddEd00 00 oorrsunPo 2 S oo~V L OISO T R ] o ~
€ 8 8 5 R R NN &R &8 wzlUCRRRERPREITIQRAQAPRAIRACQPRAURNIINNNN WAASIANPINIIERIIR R @ EEREERER] H
- KoL &
© [ ® e o o ° 20 15 ssse S OOM 5500 e oo [ [ 5 (XXX XXX} o0 ° [
3 E ok ° et z aj g Z g
2 & w2 = 3 o <[ z 5 2 s
e 3 9 EoP ] 2 z = g o £ g
TAUX DE VACANCE (REEL*): 3 i 9313 £ g o 3 il I 5
o (5] ju o) z < = £ % a
o 0 3 z Z4 B a B 2o s = b
4,8% (en hausse sur un an) 2 E < e M N 3 2 2 4
o o w oW Z M U < w w
z 5 S0k S S 5 5
2 E o B o1 = E E
& ] ~,8
€20 2 231 @
ol
VALEURS LOCAT'VES . Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration @ Projet
9 (EN €/M2/AN, ZONE A) :
13 000 - 16 000 € Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant
Services Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date

@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS EDITION 2026 21



Knight
Frank

Rue Saint-Honoreé

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs

2 6 FREQUENTATION MENSUELLE MOYENNE :
) 2,6 millions de visiteurs NI Y
VARIATION SUR UN AN : o
_1 % -1%
VARIATION VS 2020-2024 : )
+ 17 % +17 %
L0
N
S REQNDISSED
2 5 ETE (JUIN A SEPTEMBRE):
]

2,5 millions de visiteurs (-2 % en un an) S HALPEC

3 1 BLACK FRIDAY (NOVEMBRE):
) 3,1 millions de visiteurs (-4 %)

2]
m

MOMENT CLES

34 NOEL (DECEMBRE) Lg o) 3
’ 3,4 millions de visiteurs (-5 %) " ‘ Qg .

&

Source : Knight Frank, Mytraffic
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Knight

Frank

Avenue Montaigne

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:
58

[

S ENSEIGNES ETRANGERES:
53 % d'enseignes étrangéres

ARRIVEES / DEPARTS :
6 arrivées / 3 départs au cours
des douze derniers mois

POSITIONNEMENT :
Luxe et haut-de-gamme

QN

TAUX DE VACANCE (REEL*):
0 % (en baisse sur un an)

S

VALEURS LOCATIVES

@ (EN €/M2/AN, ZONE A) :
13000 - 16 000 €

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs m Equipement de la maison / Décoration  Habillement / Chaussures m Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation = Services  Autres

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026

RUE CLEMEZNT MAROT

53 € CARTIER

9
2 o T
=4 § 9999 %% 88 oOJ
< W 0=
=0 2
o m X
<< 38T 3¢9 BHEI BB 383 <C
— pi - m
= oo 9 oo 22 2% - =
= 5 o [ [ o
a
< & E I wz o
5 H o = x5 z
2 = > o 2Q g
z H & H 28 <
E £ I - L
w n}
2 T E 2 e
o) o
et
. Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration @ Projet
Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant

Services Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date
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Knight

Avenue Montaigne

Frank

1 5 FREQUENTATION MENSUELLE MOYENNE :
’ 1,47 millions de visiteurs

VARIATION SUR UN AN :
= 9 % -9%

VARIATION VS 2020-2024 :
+15% 5w

2025

1 4 ETE (JUIN A SEPTEMBRE):
) 1,4 million de visiteurs (-12 % en un an)

1 5 BLACK FRIDAY (NOVEMBRE):
’ 1,5 million de visiteurs (-7 %)

MOMENT CLES

2 NOEL (DECEMBRE):
2 millions de visiteurs (-7 %)

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs

o - ;]
o < c

Q.

< e =

Hotel Georae V

Cours Albert
Cours Albert-1 Voie Georges-Pompidou

PO U
(4 [.\\\)‘-"‘ g
Cout?

Fréquentation / Jour 0-5000 5000-10000 10000 - 19900 19900-39800 (@ 39800-79600 (@ 79600-119400

Source : Knight Frank, Mytraffic
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Boulevard Haussmann (troncon Havre-Chaussée d’Antin)

Frank

Knight

[

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:

s ENSEIGNES ETRANGERES::
36 % d'enseignes étrangéres

ARRIVEES / DEPARTS :
4 arrivées / 1 départ au cours
des douze derniers mois

POSITIONNEMENT :
Mass market

QN

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

RUE DU HELDER

17Bis &
[ )
()

39%

Equipement de la maison / Décoration

RUE DE LA CHAUSSEE D'ANTIN

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026

PALAIS
GARNIER

25-31

35-41

& OTHERR STORIES

43

RESTRUCTURATION

PROJETDE
RUE CAUMARTIN

@
K
2

BOULEVARD HAUSSMANN

PRINTEMPS { 56-62 |

= — —
88888283384 g 2 3 8 8
e0o0e °3F % d 8 B
@ | § —— % ——
TAUX DE VACANCE (REEL*): £ = E g g RE o
o 3 g ¢ A7 8 47 g
% 67% g 5 B 3 i 02 g
< I 5 8 < ol < ol
u 3 B 2 °3 Y °3 o
z > T = = =
3
VALEURS LOCAT'VES . Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration @ Projet
9 (EN €/M2/AN, ZONE A) :
Habillement/ Chaussures Maroquinerie / Accessoires Restauration/ Alimentation Vacant
3000-5000«€

Services

Autres

5153 @ POPMART (futur)

Habillement / Chaussures ® Maroquinerie / Accessoires M Restauration / Alimentation = Services  Autres

PRINTEMPS { 64-70 |

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date
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Knight

Boulevard Haussmann

Frank

6 5 FREQUENTATION MENSUELLE MOYENNE :
) 6,5 millions de visiteurs

VARIATION SUR UN AN :
= 2 % 205

VARIATION VS 2020-2024 :
+ 12 % +12 %

2025

5 9 ETE (JUIN A SEPTEMBRE):
y 5,9 millions de visiteurs (stable sur un an)

7 4 BLACK FRIDAY (NOVEMBRE):
) 7,4 millions de visiteurs (-6 %)

MOMENT CLES

8 O NOEL (DECEMBRE):
) 8 millions de visiteurs (-2 %)

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs

Rue Saint- 4z e
ir a
9TH
ARRONDISSEN
- o — et - ® Rue de la Vietoire
B e TS - - :
— - T, -y lor
i 5 ~JI — o ie do Provence ¢ o
yoet , @ y = - : YO
-8B I,”, aue\a* 2 % — G aue\?
ARRONDISSEMENT - — y o
\ ) - X - ‘
= G -
:
g ] Opéra Gamler A\
R & @ _\atiens Mt
HAMPS T, g > i Ba s
LYSEES $ OPERA e e
LYOEES o { Opéra Comique
o
g g
] Sap, > s
g S
= T N Rue Saint-Augustin 2
: X ARROND
;‘,i‘ o ; QQ 5
g . 4 =i
Fréquentation 7. Jour 0-7300 7300- 14500 14500 - 29100 29100-58100 (@ 58100-116300 (@ 116300- 174400

Source : Knight Frank, Mytraffic
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Knight
Frank

Boulevards de la Madeleine et des Capucines

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs = Equipement de la maison / Décoration  Habillement / Chaussures m Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation = Services  Autres

[

s ENSEIGNES ETRANGERES::
38 % d'enseignes étrangeres

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets &
Actualisation en avril 2026 N g
z z z ==
ARRIVEES / DEPARTS : ﬁ % 8 E §
9 arrivées / 2 départs au cours g =i g £38h
des douze derniers mois & L i : £ g o
wE S ° 2 3 7
89 e o o o o 5 g © U e 88 ¢
24 = 2 & ® 8 8 ® & & & & M8 W e e b o~ SIEETE - 8 2 o ®

BOULEVARD DES CAPUCINES

POSITIONNEMENT :
Premium et mass market

1

12

12
o
o 12
e 12
o 12
o 12
o 12

DENZA (futur) & 18

RUE SCRIBE

RUE EDOUARD VII
PASSAGE CAPUCINE
RUE DE CAUMARTIN
VF CORPORATION
RUE VIGNON

TAUX DE VACANCE (REEL*):
5,4 % (en hausse sur un an)

S

VALEU RS LOCAT'VES . Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration "zd Projet
9 (EN-€/M2/AN, ZONE A) : - — - —— e
2500 -3500 £ Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant («,\V\’S"é
S
Services Autres

Source : Knight Frank
/*locaux vacants a date
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Knight

Boulevard des Capucines

Frank

1,4

FREQUENTATION MENSUELLE MOYENNE :
1,4 million de visiteurs

-1%0

VARIATION SUR UN AN :
-1%

+9 %

VARIATION VS 2020-2024 :
+9 %

2025

1,2

ETE (JUIN A SEPTEMBRE):
1,2 million de visiteurs (+1 % en un an)

2,2

BLACK FRIDAY (NOVEMBRE):
2,2 millions de visiteurs ( +1 %)

MOMENT CLES

1,3

NOEL (DECEMBRE):
1,3 million de visiteurs (-3 %)

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs, repere au 43 boulevard des Capucines
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Source : Knight Frank, Mytraffic
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Knight
Frank

Rue de Rivoli

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:

M Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs # Equipement de la maison / Décoration Habillement / Chaussures B Maroquinerie / Accessoires M Restauration / Alimentation = Services  Autres

[

s ENSEIGNES ETRANGERES::
55 % d'enseignes étrangeres

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026

% ARRIVEES / DEPARTS :
11 arrivées / 4 départs au cours
: f = 2 g 5 B 2 3 2 E 23
des douze derniers mois & e z S o g £ q Qe
B 3 2 - B g = 5 g B .s¢
gu 3 2 = 5 B e o kS = :B z:so
5 S > M =] = 2 zoLQ
oz u Z m 5 B £2 = a e sE ziis
(= =] @ 4
o0 . a m : B i E = z@ z§Es
Q [ oo 2 o ks s = 5853
c 2 G = O g 5 =l 5355
PQSITIONNEMENT- eo oo oo o eoe (0 ° z g o ] ° oo K . (X CIC I ) o oo
Middle market 283853l 3238¢¢ @ssscssaflssaniles sslesne g & 88 3 Weszeslecsss 3 flsszflecseceszfllecszssfl o
et mass market RUE DE RIVOLI
53353535883 w 2R R 88383CRILEBE WRBEIIT9W 2 F [ @ BEWEB88a W & w
~ a 3 T
2w ) 8 z N © o oo ooofle ° S 3 % 5 @ g 2
wE E B 5 i " 2 x o [ ° 5 o
B3 5y g E g 282 E g 3% 2 g g
a 4 < & g ; 5 o
o TAUX DE VACANCE (REELY): =E 55 : E z 5Eg 3 : B o[- 8 £
. 9] @ 3 o Ed [CI O < < 7] 2 8
/ 2,1% (en baisse sur un an) 3 2 3 ow 3 g i R g » 3 8 T
° .- 2" ¢ 8 : B : 8
=] =1 % =] =] o} =]
= 2 z g 2 z 2 z
&
<
o
3
VALEURS LOCAT'VES . Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration "zd Projet
9 (EN €/M2/AN, ZONE A) :
Habillement/ Chaussures Maroquinerie / Accessoires Restauration/ Alimentation Vacant
2500-3500<
Services Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date
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Knight

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs
ARRONDISSEMENT Théatre de C )
; SENTIER
87 FREQUENTATION MENSUELLE MOYENNE:: Saint-Mar SAAE LA
y 8,7 millions de visiteurs = y 5 Place de la République
£ > € Reay, 019°
BN Mir o
(o) VARIATION SUR UN AN : N ue 88
+1 /0 +19% ncorde jare _ 1ST ¥ 2
~BRRONDISSEMENT 3RD
%ine SEE ARRONDISSEMENT
VARIATION VS 2020-2024 : D
+ 23 % +23% \-’. -
. LES HALLES
s
S~ .
il Assembly N
-
§ &;“/r?rv Louvre SuIT - e Ce = o LE MARAIS
o b \
‘- ~.
L}SG/' ‘\
R = 7% ~
81 ETE (JUIN A SEPTEMBRE): S BOlRG e —_—

%) ’ 8,1 millions de visiteurs (+ 3 % en un an) SAINT- 3 R ~Th.

tﬂ) GERMAIN S, ARRONDISSE: g

= BLACK FRIDAY (NOVEMBRE): % -

& 10 ) O 10 millions devisiteurs (-3%) | 4 -

S « e FoL 73,
3 Sy, |
= NOEL (DECEMBRE): 5 £
. = 23,
]-O y 4 10,4 millions de visiteurs (- 1 %) Y h
Fréquentation / Jour (@ 0-4700 4700-9500 9500-18900 18900-37900 (@ 37900-75800 (@ 75800-113700
Source : Knight Frank /*locaux vacants a date
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Knight
Frank

Rue de Passy

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:

146
- 46% _

M Beauté / Bien-étre W Culture / Cadeaux / Loisirs ® Equipement de la maison / Décoration  Habillement / Chaussures B Maroquinerie / Accessoires M Restauration / Alimentation = Services Autres

[

s ENSEIGNES ETRANGERES::
21% d'enseignes étrangeres

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026

Premium et mass market

% ARRIVEES / DEPARTS :
14 arrivées / 1 départ au cours N . ] N a 3 N
. . il 4 fs o p} B < Z
des douze derniers mois 3 8 ES s . g S iE g
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/ 1,4 % (en hausse sur un an) w s & ® = g z SEY E
o w Q w w nZa i
=] — = =) =
@ a 4 4 5
VALEURS LOCAT'VES . Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration "zd Projet
9 (EN €/M2/AN, ZONE A) :
Habillement/ Chaussures Maroquinerie / Accessoires Restauration/ Alimentation Vacant
2500-4000<
Services Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date
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Quartier de Passy

Knight

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs
elopment e &
3 5 FREQUENTATION MENSUELLE MOYENNE: ;1 A &
’ 3,5 millions de visiteurs > 4
VARIATION SUR UN AN : 3 ~
= 2 % -2% a0
VARIATION VS 2020-2024 :
+ 7 % +7%
-
Py
Q2 ’ h
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= - PASSHY b
.C\Ou ’ Musée du Vi
R )-“;‘
3 5 ETE (JUIN A SEPTEMBRE): - < Qo <

%) ) 3,5 millions de visiteurs (-4 % en un an) \/ o NI #

\g ’_; /P -~ -

E 3 4 BLACK FRIDAY (NOVEMBRE): T %,

i ) 3,4 millions de visiteurs (-6 %) 2 %, /

)

= 3 4 NOEL (DECEMBRE): = U JfEison de Balzac

) 3,4 millions de visiteurs (-4 %) ”n @
Fréquentation / Jour 0-3900 3900 -7800 7800-15600 15600-31200 (@ 31200-62300 (@ 62300-93500
@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS

Source : Knight Frank, Mytraffic
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Marais — Rue des Archives

Frank

Knight

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:
63

[

s ENSEIGNES ETRANGERES::
12 % d'enseignes étrangéres

ARRIVEES / DEPARTS :
4 arrivées/ 4 départs au cours
des douze derniers mois

POSITIONNEMENT :
Premium et middle market

QN

TAUX DE VACANCE (REEL*):
4,8 % (en hausse sur un an)

S

VALEURS LOCATIVES

9 (EN €/M2/AN, ZONE A) :
2500 -3500 €

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs m Equipement de la maison / Décoration  Habillement / Chaussures m Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation = Services  Autres

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026

RUE DE LA VERRERIE

ECOLE
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. Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration l"& Projet
Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant
Services Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date

@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS

EDITION 2026
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Marais — Rue des Francs Bourgeois

Knight

Frank

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:
91

[

s ENSEIGNES ETRANGERES::
33 % d'enseignes étrangeres

ARRIVEES / DEPARTS :
11 arrivées / 1 départ au cours
des douze derniers mois

POSITIONNEMENT :
Premium et mass market

QN

TAUX DE VACANCE (REEL*):
1,1 % (en baisse sur un an)

S

VALEURS LOCATIVES
(EN€/M?/AN,ZONE A) :
5000-6000€

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs

Equipement de la maison / Décoration

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en juin 2026
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REFORMATION

RUE ELZEVIR

Equipement de la maison / Décoration

COUTUMES ® o

RUE VIEILLE DU TEMPLE

"zd Projet

Habillement/ Chaussures

@ Maroquinerie/ Accessoires

@ Restauration/ Alimentation

& vacant

Services

Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date

Habillement / Chaussures m Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation

Services  Autres

@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS
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Marais — Rue des Rosiers

Frank

Knight

[

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:
70

ENSEIGNES ETRANGERES::
30 % d'enseignes étrangeres

ARRIVEES / DEPARTS :
6 arrivées / 3 Départs au cours
des douze derniers mois

QN

POSITIONNEMENT :
Middle market et mass market

S

TAUX DE VACANCE (REEL*):
1,4 % (en baisse sur un an)

VALEURS LOCATIVES
(EN€/M?/AN,ZONE A) :
2000-3000%<

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs

Equipement de la maison / Décoration

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets

Actualisation en avril 2026
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. Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration l"& Projet
Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant

Services

Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date

Habillement / Chaussures m Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation

Services  Autres

@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS

EDITION 2026
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Marais — Rue Sainte-Croix de la Bretonnerie

Knight

Frank

[

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:
54

ENSEIGNES ETRANGERES::
24 % d'enseignes étrangéres

ARRIVEES / DEPARTS :
4 arrivées / 2 départs au cours
des douze derniers mois

QN

POSITIONNEMENT :
Premium et middle market

S

TAUX DE VACANCE (REEL*):
7,4 % (en hausse sur un an)

VALEURS LOCATIVES
(EN€/M?/AN,ZONE A) :
2000-3000%<

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs

28%

Equipement de la maison / Décoration

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets

Actualisation en avril 2026
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. Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration "zd Projet
Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant

Services

Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date

Habillement / Chaussures m Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation

Services  Autres

@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS

EDITION 2026

37



Marais — Rue du Temple

Knight

Frank

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:
86

[

s ENSEIGNES ETRANGERES::
27 % d'enseignes étrangéres

ARRIVEES / DEPARTS :
7 arrivées / 1 départs au cours
des douze derniers mois

POSITIONNEMENT :
Premium et middle market

QN

TAUX DE VACANCE (REEL*):
1,2 % (en baisse sur un an)

S

VALEURS LOCATIVES

9 (EN €/M2/AN, ZONE A) :
1500 - 2000 €

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs m Equipement de la maison / Décoration  Habillement / Chaussures m Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026
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. Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration "zd Projet
Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant
Services Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date

Services  Autres

@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS
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Marais — Rue Vieille du Temple

Knight
Frank

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:

[

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

49%

M Beauté / Bien-étre M Culture / Cadeaux / Loisirs = Equipement de la maison / Décoration

s ENSEIGNES ETRANGERES::
23 % d'enseignes étrangéres

ARRIVEES / DEPARTS :
19 arrivées / 3 départs au cours o
des douze derniers mois o

Premium et middle market vo s ol

-
e
@ POSITIONNEMENT : o o @

Key plan incluant les arrivées récentes,
Actualisation en avril 2026

avenir et les projets
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VALEURS LOCAT'VES . Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration
9 (EN €/M2/AN, ZONE A) :
Habillement/ Chaussures Maroquinerie / Accessoires Restauration/ Alimentation
4000-5500 €
Services Autres

Source : Knight Frank
/*locaux vacants a date

17%

Habillement / Chaussures B Maroquinerie / Accessoires M Restauration / Alimentation = Services  Autres

@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS

EDITION 2026 39



Knight
Frank

Maralis

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs

LE MARAIS AlS
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@ oo o 43 6t : . . 3 &t . A v @ a iy k)
RUE DES FRANCS BOURGEOQIS RUE SAINTE CROIX DE LA BRETONNERIE, REPERE AU N°14 RUE VIEILLE DU TEMPLE, REPERE AU N°120
Fréquentation annuelle : 0,8 million de visiteurs en 2025 Fréquentation annuelle : 0,7 million de visiteurs en 2025 Fréquentation annuelle : 0,6 million de visiteurs en 2025
(stable surlan/+8 % en 5 ans) (+3%enlan/+28 % en5 ans) (+3%enlan/+43 % en5 ans)

Source : Knight Frank, Mytraffic
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Knight
Frank

Rue de Rennes (Coté boulevard Saint-Germain)

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs = Equipement de la maison / Décoration ~ Habillement / Chaussures ® Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation = Services  Autres

[

s ENSEIGNES ETRANGERES::
20 % d'enseignes étrangeres

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026
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VALEURS LOCATIVES . Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration 1'31 Projet -
9 (EN €/M2/AN, ZONE A) :
2000-3000 £ Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant
Services Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date

@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS EDITION 2026 42



Knight
Frank

Rue de Rennes (Cote Montparnasse)

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs m Equipement de la maison / Décoration  Habillement / Chaussures m Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation = Services  Autres

[

s ENSEIGNES ETRANGERES::
20 % d'enseignes étrangeres

Key planincluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026

ARRIVEES / DEPARTS :
3 arrivées au cours des douze
derniers mois

DECATHLON

131 @ JOCALELLE

137-139

POSITIONNEMENT :
Mass market

RUE DE RENNES

QN

GARE
MONTPARNASSE

PLACE DU
18 JUIN 1940

A TAUX DE VACANCE (REEL*): g a E:
VALEU RS LOCAT'VES . Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration 1'31 Projet
9 (EN €/M2/AN, ZONE A) :
1500-2500 € Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant

Services Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date

@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS EDITION 2026 43



Rue de Rennes

Knight
Frank

3 1 FREQUENTATION MENSUELLE MOYENNE :
]

3,1 millions de visiteurs

VARIATION SUR UN AN :

- Stable
VARIATION 2025 VS MOY. 2020-2024 :
+18% 5w
To}
N
o
N
2 8 ETE (JUIN A SEPTEMBRE):
1) ’ 2,8 millions de visiteurs (+1 % en un an)
3
E 3 7 BLACK FRIDAY (NOVEMBRE):
w ) 3,7 millions de visiteurs (+1 %)
=
o
= 36 NOEL (DECEMBRE):
) 3,6 millions de visiteurs (+2 %)

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs
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Source : Knight Frank, Mytraffic
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Knight
Frank

Rue de Sevres

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs = Equipement de la maison / Décoration Habillement / Chaussures B Maroquinerie / Accessoires M Restauration / Alimentation = Services  Autres

[

s ENSEIGNES ETRANGERES::
11% d'enseignes étrangéres

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026
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e 6 arrivées / 3 départs au cours 8 E
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s
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(EN €/M2/AN ZONE A) . . Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration l"& Projet
9 3000-4000%< Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant
Services Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date

@ PANORAMA DES ARTERES COMMERCANTES A PARIS EDITION 2026 45



Rue de Sevres

: Knig
Frank

ht

278 400

FREQUENTATION MENSUELLE MOYENNE:

278 400

-9%

VARIATION SUR UN AN :
-9%

+47 %

2025

VARIATION VS 2020-2024 :
+47 %

271700

ETE (JUIN A SEPTEMBRE):
271700 visiteurs (-14 % en un an)

351400

BLACK FRIDAY (NOVEMBRE):
351400 visiteurs (-1 % en un an)

MOMENT CLES

321200

NOEL (DECEMBRE):
321200 visiteurs (-18 %)

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs - REPERE AU N°42
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Source : Knight Frank, Mytraffic
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Knight
Frank

Boulevard Saint-Germain

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs = Equipement de la maison / Décoration ~ Habillement / Chaussures m Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation = Services  Autres

[

s ENSEIGNES ETRANGERES::
36 % d'enseignes étrangéres

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026
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VALEURS LOCATIVES )
(EN €/M2/AN ZONE A) . Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration "zd Projet
, :
9 1500-3000 € Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant
Services Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date
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Knight

Boulevard Saint-Germain

Frank

6,8

FREQUENTATION MENSUELLE MOYENNE :

6,8 millions de visiteurs

VARIATION SUR UN AN :
Stable

+13 %

VARIATION VS 2020-2024 :
+13 %

2025

6,1

ETE (JUIN A SEPTEMBRE):
6,1 millions de visiteurs (+2 % en un an)

7,7

BLACK FRIDAY (NOVEMBRE):
7,7 millions de visiteurs (stable sur un an)

MOMENT CLES

7,6

NOEL (DECEMBRE):
7,6 millions de visiteurs (- 1 %)

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs

Concorde Square 16T
ARRONDISSEMENT
La Seine

National Assembly.

Maison de |
FAUBOL Recherche ~ INaLCO
MENT SAINT- '\

GERMAIN NN

6TH
ARRONDISSEMENT

Fréguentation / Jour 0-3800 38

3RD
ARRONDISSE

LES HALLES

LE MARA
re Pompidou

Musée

4TH
ARRONDISSEMENT

A\
rl,?“
o
[~
4;4{’)’)
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=
~
S~~~
e - -
TN
Rue ——
LATIN Yes g
QUARTER Ole
15000-30000 () 30000-60000 () 60000-90000

Source : Knight Frank, Mytraffic
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Knight

Rue du Bac

Frank

[

139

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:

ENSEIGNES ETRANGERES::
8 % d'enseignes étrangeres

ARRIVEES / DEPARTS :
8 arrivées / 2 départs au cours
des douze derniers mois

POSITIONNEMENT :
Premium, middle market
et mass market

QN

TAUX DE VACANCE (REEL*):
3,6%

S

VALEURS LOCATIVES
(EN€/M?/AN,ZONE A) :
2000- 3000€

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs

Equipement de la maison / Décoration

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets

Actualisation en avril 2026

RUE DE L'UNIVERSITE
RUE DE MONTALEMBERT
RUE DE GRIBEAUVAL

[ d
0 10
Y

BOULEVARD RASPAIL
65 @ LAMAISON DE LA PISTACHE

RUE DE GRENELLE

RUE DE VARENNE

Habillement / Chaussures m Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation

Services  Autres

117 @ FUTUR SEZANE

101
109
109 @
109 @

26

GOOD NEWS ® 26
26

BRETEUIL

RUE DE L'UNIVERSITE

. Beauté / Bien-étre

. Culture / Cadeaux / Loisirs

PLACE RENE-CHAR
THE FRENCH BASTARDS ® 64

Equipement de la maison / Décoration

RUE DE GRENELLE

90 ANTIQUARE

l"& Projet

RUE DE VARENNE

Habillement/ Chaussures

@ Maroquinerie/ Accessoires

@ Restauration/ Alimentation

& vacant

Services Autres

KRETZ

OH MY CREAM

cooaN IS
[eRe Ry Rv RN
PERERURURE R
L] o0 o000

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date
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Knight
Frank

Rue du Bac

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs au 117 rue du Bac

1 3 FREQUENTATION MENSUELLE MOYENNE:
’ 1,3 million de visiteurs
VARIATION SUR UN AN :
'4 % -4%, ———
f/‘. = \\\-
74 ™
VARIATION VS 2020-2024 : 7 \
+54 0p  VARA |
“'A ‘\‘
r/ "\
/
L0 | \
[N ! |
o
. & S
|‘l ‘,’
1 2 ETE (JUIN A SEPTEMBRE): \\ ' /
0 y 1,2 million de visiteurs (-9 % en un an) \ /
~|__|IJ '\. /
(@) N /,/
= 1 9 BLACK FRIDAY (NOVEMBRE): o v
& y 1,9 million de visiteurs ( -10 %) T =
= ‘ 20 O
o
= 1.2 NOEL (DECEMBRE):
’ 1,2 million de visiteurs (+22 %)

Source : Knight Frank, Mytraffic
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Knight
Frank

Rue du Four

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs m Equipement de la maison / Décoration Habillement / Chaussures B Maroquinerie / Accessoires M Restauration / Alimentation Services  Autres

[

s ENSEIGNES ETRANGERES::
20 % d'enseignes étrangeres

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026

9 ARRIVEES / DEPARTS :
e 6 arrivées / 3 départs au cours
. . Z|
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2 q g E
Z 5 et
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g 5 ¢ E - : b e g
POSITIONNEMENT : £ PP : £ 5 ° % PRPS g 3
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VALEURS LOCATIVES ) @
Beauté / Bien-étre Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration Projet
9 (EN€/M2/AN, ZONE A) : d ot aip % Proj
1500-2000€ Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant
Services Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date
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Rue du Four

Knight
Frank

FREQUENTATION MENSUELLE

340 000  movenne:

340 000 visiteurs
VARIATION SUR UN AN :
+ 5 % +5%
VARIATION VS 2020-2024 :
+23 % +23%
To}
N
o
N
315 OOO ETE (JUIN A SEPTEMBRE):
%) 315 000 visiteurs ( +4 % en un an)
3
= BLACK FRIDAY (NOVEMBRE):
E 410 OOO 410 000 visiteurs ( -12 %)
=
o
=

NOEL (DECEMBRE) :
370 OOO 370 OC()O visiteurs (-223 %)

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs , REPERE AU N°41

Source : Knight Frank, Mytraffic
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Boulevard Raspail

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:

M Beauté / Bien-étre M Culture / Cadeaux / Loisirs ® Equipement de la maison / Décoration  Habillement / Chaussures B Maroquinerie / Accessoires M Restauration / Alimentation = Services Autres

[

s ENSEIGNES ETRANGERES::
4 % d'enseignes étrangéres

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026
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i X w w w
des douze derniers mois z g 0 z . 4 E
= £ = & ES = >
g 3 g g 5 g g w d
[ = & > < w w 2 =]
pul w 4 w = o 7] Z s
5 =] (o] o w w z [} 7
Fd E A w 2 5 o] I u
& = > o 4 I a S
a B & z o] = &
g 2 & & 4 z
. o Ql o = O
POSITIONNEMENT : 3 © ® ° ° ° o ° E S @ 3
Premium fl o oo~ ~ 0o oo o 0 oo 55 %2 R KKK BREE e B EEE 6 g 8 2 &0 2
N G ® O ﬂﬂggmmggg He 8 8 8 8 88 38888 @YY EE ¢ 8 2 b b 5 &
9 ° z ° & g e c o0 0000 ;[ e °o o H us @ ® w z °
E w 5 ‘B — o M H <3 za g g
. 3 u 5] O z = K i o w a2 s &
TAUX DE VACANCE (REEL®): g g r sfis 2 £ " § 53 E 85 82 3
o = w [ ] < w 2 o 20 D3 2
6.7 % > = o4 = T @D Fa o =)
() ) g & we o wa ) E
S ag 8 s} za 2
N o = ow
g o2 O S&E EO
5 '-.E e 2z
9 on o) 3G
= & W 7} 25
S [ 0 Z0
(%) = on
g o ®
VALEURS LOCAT'VES . Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration "zd Projet 6
9 (EN €/M2/AN, ZONE A) : S
1500 - 2000 € Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant
Services Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date
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Knight

Boulevard Raspail

Frank

400 000

FREQUENTATION MENSUELLE
MOYENNE:
400 000 visiteurs

+5 %

VARIATION SUR UN AN :
+5 %

+26 %

VARIATION VS 2020-2024 :
+26 %

2025

MOMENT CLES

350 000

ETE (JUIN A SEPTEMBRE):
350 000 visiteurs (+5 % en un an)

470 000

BLACK FRIDAY (NOVEMBRE):
470 000 visiteurs (-1 %)

430 000

NOEL (DECEMBRE):
430 000 visiteurs (+17 %)

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs, REPERE AU N°23

Source : Knight Frank, Mytraffic
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Knight
Frank

Rue du Vieux Colombier

Répartition par secteur d’activité
(En % du nombre total de magasins)

NOMBRE D’EMPLACEMENTS:

m Beauté / Bien-étre m Culture / Cadeaux / Loisirs = Equipement de la maison / Décoration  Habillement / Chaussures m Maroquinerie / Accessoires m Restauration / Alimentation = Services  Autres

[

s ENSEIGNES ETRANGERES::
9 % d’'enseignes étrangeres

Key plan incluant les arrivées récentes, a venir et les projets
Actualisation en avril 2026

9 ARRIVEES / DEPARTS :
e 5 arrivées / 3 départs au cours 9
des douze derniers mois &
< O g
tzd
T 2 g ] w
o o I > 2 w S
3 < 0o = E: E
L ['4 [a) Z
2 e o o e o o u ° E ° ° ° gl
POSITIONNEMENT : N 8§ ¥ ¥ Q8 88 ==z g E 8 2 9 9 9 3 ® © v Q
Premium et mass market
RUE DU VIEUX COLOMBIER
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VALEURS LOCAT'VES . Beauté / Bien-étre . Culture / Cadeaux / Loisirs Equipement de la maison / Décoration "zd Projet
9 (EN €/M2/AN, ZONE A) :
2500 -3500 £ Habillement/ Chaussures @ Maroquinerie/ Accessoires @ Restauration/ Alimentation & vacant
Services Autres

Source : Knight Frank /*locaux vacants a date
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Rue du Vieux Colombier

Knight
Frank

FREQUENTATION MENSUELLE

470 OOO MOYENNE:
470 000 visiteurs
+ 8 % \*/_ABROI/,S\TION SURUNAN:

+22 %

VARIATION VS 2020-2024 :
+22%

2025

470 000

ETE (JUIN A SEPTEMBRE):
470 000 visiteurs (+13 % en un an)

630 000

BLACK FRIDAY (NOVEMBRE):
630 000 visiteurs (-4 %)

MOMENT CLES

480 000

NOEL (DECEMBRE):
480 000 visiteurs (+17 %)

Carte de chaleur de la fréquentation moyenne en 2026
En nombre de visiteurs, REPERE AU N°9
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Source : Knight Frank, Mytraffic
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Knight
Frank

Quel futur pour le commerce a Paris ?

0 GROUPE 1: RECOMPOSITION COMMERCIALE FORTE, CONSOLIDATION D'UNE CLIENTELE Synthése de I’évolution structurelle du commerce a Paris

EN RECHERCHE DE LUXE Résultats de I’analyse en composantes principales

* Antre actuel du tourisme de luxe et d'emplois trés qualifiés, les commerces de détail répondent déja
significativement & une clientéle non-locale (résidents Tle-de-France, touristes nationaux et
internationaux) et aisée.

» Cette tendance devrait continuer de se consolider, amenant les commerces de détail a se positionner GROUPE 1
encore davantage vers la vente de biens haut-de-gamme et de luxe a destination d'une clientele A
internationale et de luxe N
e GROUPE 2
GROUPE 2 : RECOMPOSITION COMMERCIALE FORTE, DE PLUS EN PLUS TOURNEE
VERS LE TOURISME DE LUXE
GROUPE 3

» Lescommerces de détail répondent déja significativement a une clientéle non-locale et aisée.

» Lescommerces de détail offrent de plus en plus un "art de vivre a la Frangaise" : vétements et
produits de beauté (1¢7, 3¢me et 4¢me ) ainsi que des expériences culinaires, entre tradition et
internationalisation (6°™¢). Les commerces de détail répondent davantage a une demande
touristique qui était hier "haut-de-gamme" et est aujourd’hui "de luxe"

GROUPE 4

GROUPE 3 : RECOMPOSITION COMMERCIALE FORTE, TOUJOURS TOURNEE

VERS UN PUBLIC MIXTE

» Lescommercesde détail adressent la demande d’une clientéle de proximité et d’une zone de
chalandise tertiaire : résidents locaux ou franciliens, touristes nationaux et internationaux.

* Cette tendance tend a se renforcer, avec un accroissement des cafés et restaurants et une
fréquentation touristique de plus en plus aisée, positionnée sur le segment "haut de gamme"

GROUPE 4 : RECOMPOSITION COMMERCIALE MODEREE, TOUJOURS TOURNEE

VERS LES RESIDENTS

» Lasurreprésentation de commerces de proximité s’explique par la vocation résidentielle de ces
arrondissements. 24r

» Concernésaussi par la baisse du nombre d'habitants, les commerces de détail de ces arrondissements
s'adressent de plus en plus a un tourisme qui monte lui aussi en gamme (transition vers du haut de
gamme). Seuls les arrondissements du XVIeme et XVIleme sont déja concernés par un tourisme haut Sources : données APUR et INSEE, méthodologie Knight Frank (2026)
de gamme '
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Le département Toutes les études sont
Etudes & Recherche disponibles sur KnightFrank.fr
de Knight Frank

propose des services d'analyse de marché et de

conseil stratégique en immobilier pour de nombreux Le marché immobilier
clients francais et internationaux, gu’ils soient privés, des commerces en France Les commerces a Paris

institutionnels ou utilisateurs.

Les données utilisées pour la production de cette étude proviennent
de sources reconnues pour leur fiabilité ainsi que des outils Knight
Frank de suivi des marchés immobiliers.

Le marché immobilier des commerces en Décryptage n°3 | Les commerces a Paris |
France | Bilan 2025 & Perspectives 2026 | Mars 2026
Février 2026

Vincent Bollaert Magali Marton

CEO France Partner, Head of Research
+33(0)1 4316 88 90 +33(0)6121718 94
+33(0)6 86 48 44 62 +33(0)143 87 00 98

vincent.bollaert@fr.knightfrank.com magali.marton@fr.knightfrank.com

Emmanuel Hazan
Chargée d'Etudes

+33(0)1 43 16 56 05

emmanuel.hazan@fr.knightfrank.com

: Knight
Frank

Le marché
de la logistique

e

Le marché de la logistique |
ler Trimestre 2026 | Juin 2026

Elsa de Briganti
Associate, Retail Leasing

+33(0)1 43 16 56 03
+33(0)6 09 50 33 37

elsa.debriganti@fr.knightfrank.com

Jeremy Steu
Associate, Retail Leasing

+33(0)1 4316 55 88
+33(0)7 44 84 05 92

jeremy.steu@fr.knightfrank.com

© Knight Frank SNC 2026 | Malgré la grande attention prétée a la préparation de cette publication, Knight Frank ne peut en aucun cas étre tenu pour responsable d'éventuelles erreurs. En outre, en tant qu'étude de marché générale, ce document ne saurait refléter
I'avis de Knight Frank sur des projets ou des immeubles spécifiques. La reproduction de tout ou partie de la présente publication est tolérée, sous réserve expresse d'en indiquer la source. | Crédits images : ©AdobeStock / ©@Unsplash



Knight Frank
en bref

Fondé ily a plus de 125 ans en Grande-
Bretagne, le groupe Knight Frank apporte
aujourd’hui son expertise comme conseil
international en immobilier grace a plus
de 20 000 collaborateurs intervenant
depuis plus de 600 bureaux dans 50
pays. Sa branche francaise, crééeily a
plus de 50 ans a Paris intervient sur le
marché de I'immobilier d'entreprise et
résidentiel. Avec 120 collaborateurs,
Knight Frank France est organisée autour
de 7 lignes de service : lI'investissement
(Capital Markets), la commercialisation de
bureaux et le conseil aux utilisateurs
(Occupier & Landlord Strategy and
Solutions), 'aménagement d’'espaces
(Design & Delivery), le département locatif
commerces (Retail Leasing), I'expertise
avec sa filiale Knight Frank Valuation &
Advisory, le résidentiel prime. Knight
Frank est également présent a Lyon.

120

BUREAUX

2 600+

COLLABORATEURS

Amérique
5 Marchés

Bahamas | Barbades | Canada
St Barthélémy | Etats-Unis

+ 600 BUREAUX
+50 TERRITOIRES

20 000 COLLABORATEURS
1 RESEAU MONDIAL

Royaume-Uni
4 Marchés

Angleterre | Ecosse

Pays de Galles | Jersey

78

BUREAUX

2 800+

COLLABORATEURS

19

BUREAUX

600+

COLLABORATEURS

Afrique
11 Marchés

Botswana | Egypte | Kenya | Malawi
Maroc | Niger | Afrique du Sud

Tanzanie | Ouganda | Zambie | Zimbabwe

Europe

23 Marchés
Autriche | Belgique | Bulgarie | République Tcheque

Danemark | Finlande | France | Allemagne | Gréce

Hongrie | Islande | Irlande | Italie | Monaco
Pays-Bas | Pologne | Portugal | Roumanie
Serbie | Espagne | Suéde | Suisse | Turquie

106

BUREAUX

1110+

COLLABORATEURS

7

BUREAUX

400+

COLLABORATEURS

Moyen-Orient

4 Marchés

Bahrein

Arabie Saoudite | Qatar
Emirats Arabes Unis

314

BUREAUX

12 500+

COLLABORATEURS

Asie Pacifique
17 Marchés

Australie | Cambodge | Chine Continentale

Fidji | Hong Kong RAS | Inde | Indonésie

Japon | Macao RAS | Malaisie | Nouvelle Zélande
Philippines | Singapour | Corée du Sud

Talwan | Thailande | Vietnam
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